第2部分 [bookmark: _Toc4083]项目需求
一、项目简介
本项目为《汽车新媒体营销实务》数字教材出版专项服务采购，教材为省级职业教育规划教材，面向汽车营销专业学生，聚焦汽车短视频运营、直播销售、新能源汽车私域营销、汽车品牌新媒体推广等核心岗位能力培养，通过数字化资源开发与数字出版配套服务，打造可对接校内教学平台的一体化数字教材资源包，助力专业数字化教学改革落地。
二、服务期
自合同签订之日起365天，服务周期内完成全部数字资源制作、数字书号申报、平台调试交付及基础售后维护工作。
三、具体内容要求
1. 全套数字化出版全流程服务：完成教材配套数字课程资源制作、交互式情景微课拍摄剪辑、分章节标准化线上题库搭建、正规数字出版物号申报申领、校内智慧教学平台端口适配调试等一体化工作；
2. 课程思政融合建设：在短视频脚本、营销案例、微课内容中有机融入汽车行业大国工匠、自主品牌发展、绿色新能源产业等思政元素，实现价值引领与专业知识深度融合；
3. 产教融合案例开发：联合本地车企、汽车新媒体MCN机构、汽车4S店头部营销团队，开发真实直播、短视频带货、线上客户运营等一线实操案例，贴合岗位真实工作场景；
4. 资源配套标准：所有数字资源格式兼容校内主流教学平台，题库支持自动组卷、在线作答、成绩统计功能，交互式微课可实现课堂互动、随堂测验、知识点跳转。
四、其他要求
1. 版权要求：服务商交付全部数字资源、数字出版物版权归采购方（学院）所有，服务商仅保留署名权，不得擅自将本项目资源转售、授权第三方使用；
2. 交付与验收：分初稿、修改稿、终稿三阶段交付，学院组织专业教师、教学管理、纪检人员联合验收，不合格内容服务商须免费修改直至达标；
3. 售后保障：服务期内提供免费资源更新、平台适配调试、操作技术指导，响应时长不超过2个工作日；
4. 人员资质：服务商须配备具备职业教育数字教材开发经验、熟悉汽车营销行业的专职策划、编导、后期制作人员，提供相关从业证明材料；
5. 合规要求：全程遵守教材出版相关法律法规，数字出版物内容不得存在侵权、违规表述，相关出版资质文件须在谈判时一并提供核验。
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